
ANÁLISIS DE LA ACTUALIDAD PERIODÍSTICA, EN UN DÍA ESPECIALEl jefe de redacción del diario
EL LIBERTADOR, Jaime Meza,
analizó la vertiginosa
reconversión multimedial de la
última década, el valor del sello
editorial frente al fenómeno de
la desinformación y los nuevos
paradigmas de interacción con
la audiencia. Además, brindó
detalles sobre una innovadora
investigación sobre el abigeato
en el Interior correntino -
respaldada por Google y
Adepa- y cerró con un firme
alegato en favor de la
dignificación salarial de los
periodistas como garantía de
calidad democrática.

InnovInnovInnovInnovInnovación local con selloación local con selloación local con selloación local con selloación local con sello
internacionalinternacionalinternacionalinternacionalinternacional

CORRIENTES, DOMINGO 7 DE JUNIO DE 2026  POLÍTICA  5 

"Frente a las redes y las
fakes, nuestro mayor
capital es la verosimilitud"

L a última década ha
sido testigo de un
cambio de paradig-

ma sin precedentes para la
prensa escrita a escala glo-
bal. Lo que comenzó a
principios de siglo como
una tímida migración ha-
cia los entornos web, se
transformó, en los últimos
diez años, en una avanza-
da tecnológica indetenible
que obligó a las redaccio-
nes tradicionales a reinven-
tar su oficio diario.

En ese complejo esce-
nario de transición, donde
el papel convive con la in-
mediatez de las pantallas,
los medios del interior ar-
gentino enfrentan el doble
desafío de subirse a la ola

de la innovación sin per-
der su identidad ni su ri-
gor ético.

Sobre este presente bi-
sagra reflexionó Jaime Aní-
bal Meza, jefe de redac-
ción del diario EL LI-
BERTADOR, durante
una entrevista radial con-
cedida al programa El
Magazine de los Sábados
que se emite por LT7 Ra-
dio Corrientes. Con la pers-
pectiva que dan los años
al frente de una cocina in-
formativa, Meza repasó el
camino recorrido, los pro-
yectos de vanguardia que
lidera y las asignaturas pen-
dientes de una profesión
que exige, hoy más que
nunca, condiciones dignas

para sostenerse.

DE LA TINTA
AL "ENSAYO
Y ERROR" DIGITAL

"En los últimos diez
años se podría decir que
hubo una avanzada casi
sin frenos en todo lo que
tiene que ver con las dis-
tintas plataformas", descri-
bió Meza, situando en el
año 2016 el momento cla-
ve en el que advirtió que
el rumbo de la industria

La formación continua sigue siendo el motor de EL LIBER-
TADOR, cuya redacción participa actualmente de un programa
de capacitación conjunta entre Adepa, Google y la consultora N
Media. En ese marco de experimentación tecnológica, Meza en-
cabezó un proyecto de alta relevancia para la provincia que captó
el interés del gigante buscador de Internet mediante la utilización
de Pinpoint.

Se trata de una serie de publicaciones especiales enfocadas en el
abigeato (el robo de ganado), un flagelo delictivo que golpea con
dureza al sector productivo del Interior correntino. "Presenté el
proyecto a la gente de Google y le gustó. Es un tema muy particular
de nuestra región que preocupa mucho en el Interior. Lo desarro-
llamos a través de un incentivo que otorgan estas grandes empresas
tecnológicas para que nos capacitemos y, de paso, ellos evalúan
cómo funcionan sus nuevas herramientas en el territorio", precisó
el editor, demostrando que las problemáticas locales pueden abor-
darse con narrativas globales de última generación.
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Hacia el cierre de la entrevista, y con el mismo

pragmatismo con el que analiza las audiencias, el
Jefe de redacción de EL LIBERTADOR puso el
foco sobre la realidad socioeconómica que atravie-
san los trabajadores de prensa en el país, marcada
por el pluriempleo y el desgaste cotidiano.

"A mí me gustaría que se reconozca mejor en lo
salarial a los periodistas", enfatizó Meza, conectan-
do directamente la salud económica del trabajador
con la calidad del producto informativo que recibe
la ciudadanía.

"El objetivo debe ser que tengan un trabajo como
en cualquier otro rubro, donde con un solo empleo
alcance. Eso cambiaría notablemente el manejo de
la información, porque uno estaría concentrado en
un solo lugar, con la tranquilidad necesaria para po-
der desplegar mucho mejor la profesión", concluyó,
dejando flotar en el aire una verdad incómoda, pero
insoslayable: no hay periodismo de excelencia posi-
ble sin periodistas que puedan vivir dignamente de
su oficio.

cambiaba de manera defi-
nitiva. Si bien aclaró que
el papel conserva su peso
específico e influencia en
un sector acotado de la
sociedad -el denominado
"círculo rojo"-, la reconver-
sión digital pasó a ser una
prioridad absoluta.

Este proceso de meta-
morfosis no se dio en so-
ledad. El periodista desta-
có explícitamente el res-
paldo estratégico de las
autoridades de la empre-
sa, Rodolfo Martínez Lla-

no y Juan Carlos Fernán-
dez Llano, quienes avala-
ron e impulsaron las pro-
puestas de modernización
de la redacción.

"Comenzamos a capa-
citarnos a través de Ade-
pa (Asociación de Entida-
des Periodísticas Argenti-
nas). Viajé a Buenos Aires,
donde ya se estaba deba-
tiendo qué era lo que se
venía, y empezamos a pro-
bar, porque en esto todo
es a prueba y error", re-
memoró con honestidad
profesional.

ANTÍDOTO
CONTRA LA
POSVERDAD

En tiempos donde las
fake news, los ejércitos de
trolls y las cuentas partida-
rias saturan el debate pú-
blico, Meza introdujo un
concepto agudo sobre el
valor diferencial del perio-
dismo profesional: la vero-
similitud.

"Hoy estamos bastan-
te bien en web y redes,
pero siempre manteniendo

ACTUALIDAD. El Coordinador multiplataforma de EL
LIBERTADOR se refirió a varias cuestiones cuyo aná-
lisis es necesario para entender el periodismo actual.

ese rasgo particular de los
medios de comunicación,
que es la verosimilitud que
le da el hecho de que haya
detrás una empresa, una
institución que avale lo que
se publica. Eso no lo tiene
el muro de un vecino o
una cuenta anónima", in-
dicó.

Asimismo, explicó que
las métricas de éxito tam-
bién maduraron. La era del
"me gusta" o el "seguime"
superficial mutó hacia la
búsqueda de una interac-
ción real y profunda, fide-
lizando a la audiencia me-
diante la generación de de-
bates legítimos. En ese sen-
tido, admitió observar con
interés los recursos de los
influencers para generar en-
gagement, aunque aclaró que
el periodismo de raza apli-
ca sus propias herramien-
tas de impacto: "Nosotros
buscamos el impacto de
otra forma; por ejemplo,
en una entrevista, se colo-
ca primero la frase más
fuerte del entrevistado y
después se presenta el
cuerpo de la nota".
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