
LA INICIATIVA ARGENTINA TECH MEDIA HUB, DE GOOGLE JUNTO A ADIRA

La transformación de los medios,
con El Libertador de protagonista
Este medio fue convocado por Google y Adira para explicar cómo se mejoró el tratamiento de la
información mediante la utilización de nuevas herramientas tecnológicas. El aniversario del caso Loan Peña,
ocurrido el pasado 13 de junio, sirvió como muestra para detallar los nuevos procesos de desarrollo de datos
informativos gracias a la utilización de IA con la capacitación que ofrecieron la multinacional estadounidense
y la Asociación de Diarios del Interior.
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L LIBERTADOR
marcó presencia en
un evento desarro-

llado en la sede de Google
Argentina, en la Ciudad
Autónoma de Buenos Ai-
res. Se trató de la primera
etapa del Argentina Tech
Media Hub, una iniciativa
que provee herramientas
de avanzada para medios
de comunicación, que con-
tó con 18 firmas periodís-
ticas del país en su primer
año, entre ellas, la multipla-
taforma correntina.

La idea de Google, en
conjunto con la Asocia-
ción de Diarios del Inte-
rior de la República Ar-
gentina (Adira) es la de
apostar por la innovación
y la sinergia para fortale-
cer al periodismo regional.

Con el apoyo de la
Google News Initiative, el
programa tiene como
meta final que los medios
regionales puedan acceder
a tecnologías de vanguar-
dia.

Durante la cita en las

oficinas de Puerto Made-
ro, se pudieron conocer
casos referenciales en los
que las diferentes innova-
ciones permitieron a las
redacciones aplicar cam-
bios significativos a la hora
de manejar datos e infor-
maciones.

En cuanto a EL LI-
BERTADOR, fue elegido
para explicar un caso tes-
tigo de esta evolución de
tratamiento mediático
apoyado en las nuevas he-
rramientas. Fue el jefe de
redacción, Jaime Aníbal
Meza, quien explicó al au-
ditorio cómo
se aplicaron
las innova-
ciones tecno-
lógicas ofre-
cidas por el
p r o g r a m a
para abordar
el aniversario del caso
Loan Peña (ver aparte).

En el encuentro, ade-
más se presentaron pro-
yectos sobre distintas
cuestiones que hacen a la

realización de contenidos.
Fue así que se conocieron
las experiencias de El De-
bate Pregón (Gualeguay,
Entre Ríos), El Ecos (Ne-
cochea, Buenos Aires), La
Voz del Interior (Córdo-
ba), El Litoral (Santa Fe),
Los Andes (Mendoza),
Tiempo Sur (Santa Cruz)
y El Eco (Tandil, Buenos
Aires).

 
A LA VANGUARDIA

"Este programa junto
a Google promueve acti-
vamente la sinergia entre

los medios y la sustenta-
bilidad del periodismo
profesional", sostuvo Na-
huel Caputto presidente
de Adira.

Así, Argentina Tech

Media Hub se instaló
como una oportunidad
para medios del interior
para acceder a tecnologías
de vanguardia para opti-
mizar la producción de
contenidos, mejorar la
gestión de sus recursos y
aumentar su rentabilidad
en un ecosistema digital
cada vez más competiti-
vo.

De esta manera, la res-
ponsable de alianzas con
medios de Google News
Initiative, María José Iriar-
te hizo hincapié en que se
reafirmó el "compromiso

con el pre-
sente y el
futuro del
pe r iod i s -
mo". "Nos
entusiasma
ver los
avances lo-

grados por los medios que
ya forman parte del pro-
grama", agregó.

Otro de los que tomó
la palabra fue Mariano
Blejman, director de

E La visión de La visión de La visión de La visión de La visión de AdiraAdiraAdiraAdiraAdira
Esta iniciativa se alinea
directamente con la mi-
sión de Adira, que nu-
clea a los principales
medios del interior del
país, hoy conducida por
el santafesino Nahuel
Caputto, teniendo al re-
ferente empresario del
diario EL LIBERTA-
DOR, Juan Carlos Fer-
nández Llano, como te-
sorero de la entidad. "Este programa junto a Google
promueve activamente la sinergia entre los medios.
El objetivo es claro, lograr escala, reducir costos y, en
definitiva, garantizar la sustentabilidad de todo el eco-
sistema de medios del interior, actores clave para la
diversidad informativa y la visión federal del país".

Nmedia.ar, empresa que
tiene como misión ayudar
a medios de comunicación
de provincias a acceder a
tecnologías que impacten
directamente en el nego-
cio de los medios, en su
productividad y monetiza-
ción, sin generar deuda

técnica.
"En esta primera eta-

pa, se logró generar un es-
pacio de conversación, de
capacitación e implemen-
tación de las mejores so-
luciones tecnológicas del
mercado", dijo el partner
implementador.

EXPERIENCIAS. El jefe de Redacción y coordinador multiplataforma, Jaime Meza pudo detallar los beneficios obtenidos para el tratamiento de noticias gracias a la capacitación y acceso
a IA que tanto Google como Adira ofrecieron. La exposición se hizo ante un auditorio compuesto por exponentes de empresas periodísticas y de tratamiento de datos de todo el país.

"Este programa junto a Google promueve
activamente la sinergia entre los medios y
la sustentabilidad del periodismo
profesional", sostuvo Nahuel Caputto.
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